Tourismus Strategiekarte Spessart

Vision Vision ist es, den Tourismus nachhaltig zu einem entscheidenden Motor der Wertschépfung in der Region auszubauen. Der Tourismus tragt damit sptirbar zur Standort- und Lebensqualitat bei.

Gemeinsam mit allen Partnern im touristischen System in der Region wird die touristische Marktbearbeitung so umgesetzt, dass es uns gelingt, ein homogenes, professionelles und
attraktives Bild der Region als Reisedestination in die Region selbst und nach auBen zu tragen sowie die Aufenthaltsqualitat zu verbessern.
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Regionale Akteure profitieren
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Entwicklung
& Lernen

Handlungsfahige Management-
strukturen werden weiterent-
wickelt.
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Der Tourismus ist ein attraktiver
Arbeitgeber mit gut ausgebil-
deten Fachkraften. Es gibt ein
politisches Bekenntnis zum
Tourismus.
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Alle Tourismusakteure zeichnen
sich durch hohe Kompetenz in
allen Kommunikationskanalen
aus.
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Das Know-How in der Pro-
duktentwicklung wird kontinuier-
lich verbessert.
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Aufgaben

Key Performance Indicators

MaBnahmen, Initiativen, Projekte

Die Infrastruktur wird nachhaltig
gepflegt, ist in einem sehr guten
Zustand und wird weiterent-
wickelt.
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Die Marke Spessart wird in der
ganzen Region gelebt.
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